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В данном разделе рассказывается 
об элементах фирменного стиля суббренда 
«Московский каршеринг» и о правилах 
их построения, использования и сочетания. 

11.2

2. Цвет 
•	 Фирменный цвет суббренда – оранжевый.
•	 При употреблении суббренда допустимо использо-

вание только фирменного цвета.
•	 Цвет строго определен и не подлежит изменениям. 

1. Логотип
Состоит из: 
•	 знака суббренда.  

Основной элемент логотипа, набор неделимых графичес
ких элементов, употребление которых по отдельности 
недопустимо.

•	 закрепленного названия суббренда. 
Индивидуальное название – текстовый блок, имеющий 
строго зафиксированное написание, ограниченные вари-
анты расположения относительно знака.

Закрепленное название суббренда – 
«Московский каршеринг»:
•	 не может изменяться.
•	 цвет закрепленного названия идентичен с цветом знака.
•	 при необходимости знак суббренда может употребляться 

без закрепленного названия. 
•	 имеет два варианта расположения относительно знака:

– горизонтальное
– вертикальное 

3. Узор 
Узор употребляется с логотипами суббрендов. 

Узор суббренда может располагаться только гори-
зонтально и может быть выполнен только в цвете 
суббренда.

4. Шрифт 
Основным шрифтом бренда является Moscow Sans. Аа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё Жж Зз Ии Кк Лл Мм Нн Оо Пп Рр Сс Тт Уу Фф Хх Цц Чч Шш Щщ ъ ы ь Ээ Юю Яя 

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz  1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Структура фирменного стиля 
суббренда «Московский 
каршеринг»

Составляющие фирменного стиля

CMYK

0 30 40 0

Pantone

712 C

CMYK

0 70 100 0

Pantone

1505 C
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Логотип суббренда.  
Горизонтальное расположение  
закрепленного названия 
относительно знака

Вариант логотипа с горизонтальным располо-
жением закрепленного названия «Московский 
каршеринг» является основной версией 
логотипа.

Этот вариант следует использовать в случае, 
если вертикальное пространство ограничено.

Построение

При горизонтальном расположении закреплен-
ного названия относительно знака весь лого-
тип выровнен по вертикальной центральной 
оси, а единицы измерения a1 и b2 используются 
для определения расстояний между элемента-
ми логотипа.

Минимальный размер

Для оптимального качества печати символа
необходимо соблюдать минимальный размер.

Элементы

Основной логотип состоит из 2-х элементов: 
знак суббренда
закрепленное название

11.2.1

1. Единица измерения a – это часть знака, залитая цветом.  
 
2. Единица измерения, равная диаметру внутренней 
окружности логотипа бренда «Московский транспорт».

Эта единица измерения равняется толщине линий, 
составляющих логотип. 

Эта единица измерения используется для определения 
расстояния между логотипом и текстовым блоком. 
 

a

a

a
a

a
a

a
a
a

11,5 mm

6 7



Логотип суббренда. 
Вертикальное расположение 
закрепленного названия 
относительно знака

Вариант логотипа с вертикальным расположением
закрепленного названия «Московский каршеринг».

Этот вариант следует использовать в случае, если
горизонтальное пространство ограничено.

Построение

При вертикальном расположении текстово-
го блока весь логотип выровнен по вертикаль-
ной центральной оси,  а единица измерения a1 
используется для определения расстояния 
между знаком и текстовым блоком.

Минимальный размер

Для оптимального качества печати символа
необходимо соблюдать минимальный размер.

Элементы

Основной логотип состоит из 2-х элементов: 
знак суббренда
закрепленное название

1. Единица измерения a – это часть знака, залитая цветом.  

11.2.1

Эта единица измерения равняется толщине линий, 
составляющих логотип. 
 

a

a
a

a

17 mm

a

a
a

a
a

a
a
a
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Построение

При горизонтальном расположении закреплен-
ного названия относительно знака весь лого-
тип выровнен по вертикальной центральной 
оси, а единицы измерения a1 и b2 используются 
для определения расстояний между элемента-
ми логотипа.  

Минимальный размер

Для оптимального качества печати символа
необходимо соблюдать минимальный размер.

Логотип суббренда. 
Горизонтальное расположение
закрепленного названия 
относительно знака. 
Англоязычное написание

Вариант логотипа с горизонтальным распо-
ложением закрепленного названия «Moscow 
Carsharing» также является основной версией 
логотипа.

Этот вариант следует использовать при необ-
ходимости употребления на  английском языке 
и в случае, если вертикальное пространство 
ограничено.

Элементы

Основной логотип состоит из 2-х элементов: 
знак суббренда
закрепленное название 

11.2.1

1. Единица измерения a – это часть знака, залитая цветом.  
 
2. Единица измерения, равная диаметру внутренней 
окружности логотипа бренда «Московский транспорт».

Эта единица измерения равняется толщине линий, 
составляющих логотип. 

Эта единица измерения используется для определения 
расстояния между логотипом и текстовым блоком. 
 

a

11,5 mm

a

a
a
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a
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Логотип суббренда. 
Вертикальное расположение
закрепленного названия 
относительно знака. 
Англоязычное написание

Вариант логотипа с вертикальным  располо-
жением закрепленного названия «Moscow 
Carsharing» также является основной версией 
логотипа.

Этот вариант следует использовать  при необ-
ходимости употребления на  английском языке 
и в случае, если горизонтальное пространство 
ограничено.

Элементы

Основной логотип состоит из 2-х элементов: 
знак суббренда
закрепленное название 

Минимальный размер

Для оптимального качества печати символа 
необходимо соблюдать минимальный размер.

Построение

При вертикальном расположении закреплен-
ного названия относительно знака весь лого-
тип выровнен по вертикальной центральной 
оси, а положительное1 и отрицательное2  про-
странство знака используется для определе-
ния расстояния между знаком и закрепленным 
названием.

11.2.1

1. Единица измерения a – это часть знака, залитая цветом.  Эта единица измерения равняется толщине линий, 
составляющих логотип. 
 

a

17 mm
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Минимальная свободная зона.
Все расположения закрепленного 
названия относительно знака

Свободная зона – это чистое пространство 
вокруг логотипа, которое повышает его чита-
бельность, помогает не сливаться с прочими 
визуальными элементами и выделяться среди 
окружающей логотип информации.

Минимальная свободная зона вокруг логотипа 
горизонтального и вертикального расположе-
ния равняется размеру буквы О. Для опреде-
ления данной зоны, следует разместить верти-
кально стоящую букву О с каждой из четырех 
сторон символа. 

11.2.1 Минимальная свободная зона. 
Все расположения закрепленного 
названия относительно знака. 
Англоязычное написание

Свободная зона – это чистое пространство 
вокруг логотипа, помогающее ему легко 
читаться, не сливаться с другими визуальными 
элементами и выделяться среди окружающей 
его информации.

Минимальная свободная зона вокруг логотипа 
равняется размеру буквы О. Для определения 
данной зоны, следует разместить заглавную О 
с каждой из четырех сторон логотипа. 

11.2.1
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11.2.1 Совместное использование 
с логотипом бренда 
«Московский транспорт» 

Употребляется при необходимости 
продемонстрировать связь между брен-
дом «Московский транспорт» и суббрендом 
«Московский каршеринг». Допустимо располо-
жение логотипа «Московский транспорт» толь-
ко слева от логотипа суббренда «Московский 
каршеринг». 

Размеры знаков логотипа суббрен-
да «Московский каршеринг» и бренда 
«Московский транспорт» строго равны друг 
другу по высоте.

Эта единица измерения используется для определения 
расстояния между логотипом и текстовым блоком. 
 

Информационный блок. 
Совместное использование 
с логотипом бренда 
«Московский транспорт»

Минимальное расстояние между логотипом 
суббренда «Московский каршеринг» и инфор-
мационным блоком равно ширине знака лого-
типа бренда «Московский транспорт».

11.2.1

Минимальный 
отступ

Минимальный 
отступ
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Совместное использование 
с логотипами партнеров. 

Размер логотипа партнера (включая знак 
и закрепленное название партнера) не должен
превышать размер знака логотипа суббренда 
«Московский каршеринг» по высоте.
В случае, если логотип партнера представ-
ляет собой надпись (закрепленное название), 
то размер логотипа также не должен пре-
вышать размер знака логотипа суббренда 
«Московский каршеринг» по высоте.

Логотип партнера может быть располо-
жен относительно логотипа суббренда 
«Московский каршеринг» только справа.

Построение

Логотипы партнеров размещаются в простран-
стве между системой логотипов «Московский 
транспорт» и «Московский каршеринг», и кон-
тактами. Минимальные отступы равны ширине 
знака «Московский транспорт». 

Если партнеров несколько, то отступ меж-
ду ними должен быть не меньше, чем внутри 
логотипа «Московский транспорт» и подразде-
ления. И равен единице измерения b.

Размер и выравнивание логотипов партнеров 
по вертикали подбираются оптически про-
порционально знаковой или текстовой части 
основного логотипа.

Если логотипов партнеров больше и они не 
умещаются в свободное пространство, то допу-
стимо опустить подпись основного логотипа.

11.2.1Информационный блок. 
Совместное использование 
с логотипом бренда 
«Московский транспорт». 
Инверсия цвета

Минимальное расстояние между логотипом 
суббренда «Московский каршеринг» и инфор-
мационным блоком равно ширине знака лого-
типа бренда «Московский транспорт».

На оранжевом фоне информационный блок 
используется в белом цвете.

11.2.3

минимальный 

отступ

минимальный 

отступ

минимальный 

отступ

18 19



Московский 
каршеринг

Неверное использование

Здесь приведены примеры неверного использования 
логотипа суббренда «Московский каршеринг».

Логотип может быть использован только в тех вариан-
тах, которые представлены в данном руководстве по 
фирменному стилю. 

Недопустимо изменение ни одного из элементов 
логотипа.

При работе с логотипом всегда необходимо исполь-
зовать рабочие файлы из данного руководства.
Логотип не подлежит корректировке третьими лица-
ми. Для работы необходимо использовать разрабо-
танные исходные материалы.

Примеры

Недопустимо менять элементы местами.

Недопустимо изменять шрифт текстового блока.

Недопустимо изменять цвета. Исключением являют-
ся случаи, прописанные в разделе «Цвет» логотипа  
суббренда «Московский каршеринг».

Недопустимо применять эффекты (тень, скос и т.д.)

Недопустимо увеличивать прозрачность.

Недопустимо изменять размеры элементов относи-
тельно друг друга.

Недопустимо поворачивать элементы.

Недопустимо изменять размеры элемента знака 
относительно друг друга.

Московский 
каршеринг
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Узор

Употребляется только с логотипом суббренда 
«Московский каршеринг».

Узор может располагаться только горизон-
тально и может быть выполнен только в цвете 
суббренда или в белом цвете, когда возникает 
необходимость его расположения на цветной 
подложке.

11.2.2 Цвет 

Основным цветом суббренда «Московский 
каршеринг» является оранжевый 
на белом фоне. 
Допустима инверсия, где на оранжевом фоне 
элементы фирменного стиля выполнены 
в белом цвете.

При использовании элементов фирменно-
го стиля суббренда на носителях, где возмож-
но только черно-белое отображение, возмож-
но использование элементов в черно-белом 
исполнении.

Дополнительные цвета для печатных 
носителей

В печатных материалах применяются дополни-
тельные цвета:
•	 бледно-оранжевый для второстепенного тек-

ста на оранжевом фоне; 
•	 серый для второстепенного текста на белом 

фоне;
•	 желтый для фона;
•	 горчичный для второстепенного текста на 

желтом фоне.

Все цвета суббренда строго определены, 
модифицировать их или использовать другие 
цвета недопустимо.

11.2.3

CMYK

0 70 100 0

Pantone

1505 C

CMYK

0 30 40 0

RGB

243 112 33

RAL

2003

CMYK

0 10 100 0

Pantone

109 CP

RGB

225 221 0

CMYK

50 50 100 0

Pantone

4495 СР

RGB

150 124 41

CMYK

10 0 0 40

Pantone

Black C 40%

RGB

149 163 171

Дополнительные цвета для печатных носителей:

Pantone

712 C

RGB

255 179 153
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Шрифт

Шрифт суббренда «Московский каршеринг» 
шрифт Moscow Sans.

На печатных носителях используются только 
два начертания: Regular и ExtraBold, так только 
они обладают достаточным контрастом меж-
ду собой для выделения одной информации 
на фоне другой.

Обычное начертание Regular используется для 
набора основного текста.

Начертание Extra Bold используется преиму-
щественно для заголовков.
Набор прописными буквами возможен только 
при использовании начертания ExtraBold c раз-
рядкой +40.

11.2.4

Moscow Sans

Moscow Sans Regular Moscow Sans ExtraBold

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОП
РСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ

абвгдеёжзийклмнопрст
уфхцчшщъыьэюя

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz

1234567890

!«„”»#%&[{(₽)}]+−≈<=>
±?@–_~**№��∞™

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОП
РСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ

абвгдеёжзийклмнопрст
уфхцчшщъыьэюя

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz

1234567890

!«„”»#%&[{(₽)}]+−≈<=>
±?@–_~**№��∞™

2

60 pt

30 pt

Правила расчета кегля шрифта
для заголовков и основного текста.

Для заголовков используется начартание 
шрифта ExtraBold.
Для основного текста – Regular.

Только два этих начертания используются 
во всех видах верстки.

Заголовки только черного цвета.

11.2.5
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Сувенирная продукция11.3.2

Сувенирная продукция

Ручка

Особенности.
Ручка может быть представлена в двух цветах: 
•	 фирменном оранжевом цвете суббренда 

«Московский каршеринг» с размещением 
узора и логотипа «Московский каршеринг»;

•	 сером цвете с размещением узора и логоти-
па  «Московский каршеринг».

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля.  

11.3.2

Цвета
Pantone 7461 C 
Pantone Cool Gray 5 C
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Карандаш

Сувенирная продукция

Карандаш

Особенности.
Карандаш может быть представлен в трех 
цветах: 
•	 фирменном оранжевом цвете суббренда 

«Московский каршеринг» с размещением 
узора;

•	 белом цвете с размещением узора;
•	 сером цвете с размещением узора.

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля.  

11.3.2

Цвета
Pantone 7461 C 
Pantone Cool Gray 5 C

Сувенирная продукция

USB носитель

Особенности.
USB носители могут быть представлены 
в двух цветах: 
•	 фирменном оранжевом цвете суббренда 

«Московский каршеринг» с размещением 
узора;

•	 белом (или металлик) цвете с размещени-
ем узора.

Допстимо размещение логотипа «Московский 
каршеринг», системы логотипов «Московский 
транспорт» и «Московский каршеринг» соглас-
но правилам совместного использования.

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля.  

11.3.2
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Сувенирная продукция

Кружка

Особенности.
Кружка может быть представлена в двух 
цветах: 
•	 фирменном оранжевом цвете суббренда 

«Московский каршеринг» с размещением 
логотипа суббренда и узора;

•	 белом цвете с размещением логотипа суб-
бренда и узора.

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля.  

11.3.2 Сувенирная продукция

Термокружка

Особенности.
Термокружка может быть представлена в двух 
цветах: 
•	 фирменном оранжевом цвете суббренда 

«Московский каршеринг» с размещением 
логотипа суббренда и узора;

•	 белом (или металлик) цвете с размещением 
логотипа суббренда и узора.

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля.  

11.3.2

30 31



Сувенирная продукция

Дождевик

Особенности.
Дождевик выполнен в фирменном оранжевом 
цвете суббренда «Московский каршеринг» 
с размещением логотипа суббренда и узора.

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля

11.3.2Сувенирная продукция

Зонт

Особенности.
Зонт выполнен в фирменном оранжевом цвете 
суббренда «Московский каршеринг» с разме-
щением на куполе и ручке логотипа суббрен-
да и узора.

Чехол для зонта выполнен в фирменном оран-
жевом цвете суббренда «Московский кар-
шеринг» с размещением логотипа суббренда 
и узора.

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля.  

11.3.2
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Сувенирная продукция

Чехол для транспортной карты 1

Особенности.
Чехол выполнен в фирменном оранжевом цве-
те суббренда «Московский каршеринг».
На лицевой стороне размещены логотип суб-
бренда «Московский каршеринг» и узор.
На оборотной стороне размещен узор.

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля.  

11.3.2

Сувенирная продукция

Чехол для транспортной карты 2

Особенности.
Чехол может быть представлен в двух цветах: 
•	 фирменном оранжевом цвете суббренда 

«Московский каршеринг» с размещением 
узора в белом цвете на основной поверхно-
сти и логотипа суббренда в фирменном цве-
те на лейбле;

•	 белом цвете с размещением узора в фир-
менном оранжевом цвете суббренда 
«Московский каршеринг»  на основной 
поверхности и логотипа суббренда в белом 
цвете на лейбле.

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля.  

11.3.2

Сувенирная продукция

Чехол для телефона

Особенности.
Чехол для телефона может быть представлен 
в двух цветах: 
•	 фирменном оранжевом цвете суббренда 

«Московский каршеринг» с размещением 
логотипа суббренда и узора в белом цвете;

•	 белом цвете с размещением логотипа суб-
бренда и узора в фирменном цвете суббрен-
да «Московский каршеринг».

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля.  

11.3.2
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Сувенирная продукция

Резиновый браслет

Особенности.
Резиновый браслет может быть представлен 
в двух цветах: 
•	 фирменном оранжевом цвете суббренда 

«Московский каршеринг» с размещением 
узора в белом цвете;

•	 белом цвете с размещением узора в фир-
менном оранжевом цвете суббренда 
«Московский каршеринг».

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля.  

11.3.2 Сувенирная продукция

Брелок

Особенности.
Брелок представлен в виде легкового 
автомобиля.

При изготовлении брелка необходимо исполь-
зовать макет объекта инфраструктуры суб-
бренда «Московский каршеринг».

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля.  

11.3.2

Сувенирная продукция

Значок

Особенности.
Значок представлен в виде легкового 
автомобиля.

При изготовлении значка необходимо исполь-
зовать макет объекта инфраструктуры суб-
бренда «Московский каршеринг».

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля. 

11.3.2
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Коммуникационные форматы11.3.3

Коммуникационные форматы

Все вертикальные форматы

Особенности.
•	 На коммуникационных форматах, как верти-

кальных, так и горизонтальных, размещено 
поле, предназначенное для информацион-
ного блока (может использоваться как с изо-
бражением, так и без него).

•	 Левую часть занимает полоса фирменного 
цвета, составляющая 5% от ширины формата.

•	 Справа от фирменной полосы раположено 
поле отступа текстового блока. Оно равно по 
ширине фирменой полосе и составляет 5% от 
ширины формата.

•	 Верхнее поле составлет 5% от ширины фор-
мата, левое –  7,5%   

•	 Свободное пространство вокруг логотипа 
бренда «Московский транспорт» и логоти-
па суббренда «Московский каршеринг» рав-
няется размеру знаку бренда «Московский 
транспорт».

•	 Справа от логотипов размещается контакт-
ный блок. По умолчанию он выравнивается 
по правому полю макета и имеет строго фик-
сированный вид.

•	 В зависимости от ширины формата могут 
быть использованы 2 варианта информа-
ционного блока (телефоны/адреса/сай-
ты или телефоны/сайты. Смотреть раздел 
11.2.1 Информационный блок)

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля.

11.3.3

5% 5%

5%

7,5%
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Коммуникационные форматы

Все горизонтальные форматы

Особенности.
•	 На коммуникационных форматах, как верти-

кальных, так и горизонтальных, размещено 
поле, предназначенное для информацион-
ного блока (может использоваться как с изо-
бражением, так и без него).

•	 Левую часть занимает полоса фирменного 
цвета, составляющая 5% от ширины формата.

•	 Справа от фирменной полосы раположено 
поле отступа текстового блока. Оно равно по 
ширине фирменой полосе и составляет 5% от 
ширины формата.

•	 Верхнее поле составлет 5% от ширины фор-
мата, левое –  7,5%   

•	 Свободное пространство вокруг логотипа 
бренда «Московский транспорт» и логоти-
па суббренда «Московский каршеринг» рав-
няется размеру знаку бренда «Московский 
транспорт».

•	 Справа от логотипов размещается контакт-
ный блок. По умолчанию он выравнивается 
по правому полю макета и имеет строго фик-
сированный вид.

•	 В зависимости от ширины формата могут 
быть использованы 2 варианта информа-
ционного блока (телефоны/адреса/сай-
ты или телефоны/сайты. Смотреть раздел 
11.2.1 Информационный блок)

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля.

11.3.3

5% 5% 5+2,5% 2,5+5%

5%

5%

Тезисность
Важный элемент верстки — это допол-
нительная смысловая колонка, кото-
рая помогает при чтении разделять 
информацию на блоки, считывать их по 
отдельности быстрее и быстрее оцени-
вать объем полезной информации.

5% 5%

5%

7,5%
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Коммуникационные форматы

Лифлет

Особенности.
Лифлет состоит из внешней и внутренней сто-
роны, которые делятся на три части.

Внешняя сторона (первая часть):
•	 на первой части размещено поле, пред-

назначенное для информационного блока 
(может использоваться как с изображением, 
так и без него);

•	 левую часть занимает отступ текста, составля-
ющий 10% от ширины первой части. Ширина 
знака логотипа «Московский транспорт» равна 
ширине отступа. Размещение логотипа суб-
бренда «Московский каршеринг и логоти-
па бренда «Московский транспорт» согласно 
правилам совместного использования.

Внешняя сторона (вторая часть): 
•	 выполнена в фирменном цвете суббрен-

да «Московский каршеринг», с размещени-
ем логотипа суббренда с логотипом бренда 
«Московский транспорт» согласно прави-
лам совместного использования и контакт-
ной информации в белом цвете. Контактный 
блок имеет строго фиксированный вид;

•	 при необходимости возможны дополнения 
в адресах. Недопустимо внесение в «под-
вал» контактной информации сторонних 
партнеров;

Внешняя сторона (третья часть): 
•	 третью часть занимает поле для информаци-

онного блока.

Внутренняя сторона
Три части внутренней стороны занимает поле 
для информационного блока.

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля.

11.3.3

Внешняя сторона

Внутренняя сторона

Коммуникационные форматы

Многостраничное издание

Особенности.
Многостраничное издание состоит из обложки, вну-
треннего блока и задней обложки.
•	 На обложке размещено поле, предназначенное 

для информационного блока (может использо-
ваться как с изображением, так и без него).

•	 Левую часть первого листа занимает полоса фир-
менного цвета, составляющая 5% от ширины 
формата.

•	 Справа от фирменной полосы раположено поле 
отступа текстового блока. Оно равно по шири-
не фирменой полосе и составляет 5% от ширины 
формата.

•	 Верхнее поле составлет 5% от ширины формата, 
левое –  7,5%   

•	 Свободное пространство вокруг логотипа бренда 
«Московский транспорт» и логотипа суббренда 
«Московский каршеринг» равняется размеру зна-
ку бренда «Московский транспорт».

•	 Справа от логотипов размещается контактный 
блок. По умолчанию он выравнивается по правому 
полю макета и имеет строго фиксированный вид.

•	 В зависимости от ширины формата могут быть 
использованы 2 варианта информационного бло-
ка (телефоны/адреса/сайты или телефоны/сай-
ты. Смотреть раздел 11.2.1 Информационный блок).

•	 Внутренний блок содержит нижний колонти-
тул в виде логотипа суббренда «Московский 
каршеринг» с логотипом бренда «Московский 
транспорт» согласно правилам совместного 
использования.

Недопустимо внесение в «подвал» контактной 
информации сторонних партнеров.
Недопустимо изменение элементов, формы и цве-
та фирменного стиля.

11.3.3

Обложка. 
Вертикальный вариант 1

Обложка. 
Вертикальный вариант 2

Обложка. 
Вертикальный вариант 3

Внутренний блок. Вертикальный вариант

Обложка. Горизонтальный вариант 1Обложка. Горизонтальный вариант 2

Внутренний блок. Горизонтальный вариант

Обложка. Задняя сторона

Обложка. 
Задняя сторона

Заголовок
(шрифт Moscow Sans,
начертание ExtraBold)

Подзаголовок
(шрифт Moscow Sans,
начертание ExtraBold)

Текстовая подпись
(шрифт Moscow Sans,
начертание Regular)

Заголовок
(шрифт Moscow Sans,
начертание ExtraBold)

Подзаголовок
(шрифт Moscow Sans,
начертание ExtraBold)

Текстовая подпись
(шрифт Moscow Sans,
начертание Regular)

Заголовок
(шрифт Moscow Sans,
начертание ExtraBold)

Подзаголовок
(шрифт Moscow Sans,
начертание ExtraBold)

Текстовая подпись
(шрифт Moscow Sans,
начертание Regular)

Заголовок
(шрифт Moscow Sans,
начертание ExtraBold)

Подзаголовок
(шрифт Moscow Sans,
начертание ExtraBold)

Текстовая подпись
(шрифт Moscow Sans,
начертание Regular)

Заголовок
(шрифт Moscow Sans,
начертание ExtraBold)

Подзаголовок
(шрифт Moscow Sans,
начертание ExtraBold)

Текстовая подпись
(шрифт Moscow Sans,
начертание Regular)

Наземный городской 
пассажирский 
транспорт Москвы
Итоги работы за 2020 год

Преимущества каршеринга

Бесплатный бензин
Обычно мы сами заправляем авто. 
И рады компенсировать самостоя-
тельную заправку автомобиля.

Бесплатная парковка
Бесплатная стоянка на городских 
парковках. Оставляйте на любое вре-
мя, с соблюдением правил ПДД. 

ТО, мойка и страховка
Все автомобили проходят регуляр-
ное ТО, чистку салона, комплексную 
и сухую мойку кузова.

от 5 ₽ 
за минуту 

21 тыс. 
авто в городе

720 тыс. 
поездок в 2019 году

Каршеринг сегодня — это

У операторов есть тарифы с КАСКО, 
где вы не платите даже в случае ава-
рии по вашей вине.

⟘

А если с авто что-то случится?

Не там оставили авто
Придется заплатить 
фиксированнную сум-
му: 30—95 тыс. ₽

Оператор даже опла-
тит вам потерю време-
ни на запонение бумаг.

Нарушили на камеру

МЦК — часть единой 
транспортной системы 
города Москвы

Оплатить штраф можно 
в личном кабинете

Оплатить штраф можно 
в личном кабинете

Оплатить штраф можно 
в личном кабинете

Оплатить штраф можно 
в личном кабинете

Оплатить штраф можно 
в личном кабинете

Оплатить штраф можно онлайн

Оплатить штраф можно онлайн

Семейное положение

Каршеринг — это удобная альтернатива личному 
транспорту. Он помогает снизить число автомо-
билей на улицах и улучшить транспортную и эко-
логическую обстановки.

Каршеринг — это удобная альтернатива личному 
транспорту. Он помогает снизить число автомо-
билей на улицах и улучшить транспортную и эко-
логическую обстановки.

Он помогает снизить число автомобилей на ули-
цах и улучшить транспортную и экологическую 
обстановки.

1 В метро и МЦК реализовано самое боль-
шое количество способов оплаты проезда. 

2 Например, бесконтактные платежи на тур-
никетах впервые стали возможны именно 
на МЦК. 

3 Чтобы расплатиться за поездку, пассажирам 
метро и МЦК нужно будет лишь приложить 
смартфон.

4 Или банковскую карту с функцией NFC 
к терминалу на турникете.

 1 В метро и МЦК реализовано самое боль-
шое количество способов оплаты проезда. 

 2 Например, бесконтактные платежи на тур-
никетах впервые стали возможны именно 
на МЦК. 

 3 Чтобы расплатиться за поездку, пассажирам 
метро и МЦК нужно будет лишь приложить 
смартфон.

 4 Или банковскую карту с функцией NFC 
к терминалу на турникете.

Каршеринг — это 
удобная альтернатива 
личному транспорту.

Каршеринг — 
это удобная 
альтернатива 
личному транс-
порту.

Каршеринг — 
это удобная 
альтернатива 
личному транс-
порту.

Каршеринг — 
это удобная 
альтернатива 
личному транс-
порту.

Каршеринг — 
это удобная 
альтернатива 
личному транс-
порту.

⟔

⟔⟔

⟔

Каршеринг — это 
удобная альтернатива 
личному транспорту.

Мужчины

Мужчины

Женщины

Женщины

Более 50000 человек ежедневно пользу-
ются транспортно-пересадочными узлами

Более 50000 человек ежедневно 
пользуются транспортными узлами

Более 50000 человек ежедневно

Уведомления о закрытии станций и участ-
ков линий в связи с ремонтными работами

Уведомления о закрытии станций и участ-
ков линий в связи с ремонтными работами

⟔

⟔

⟘
⟜
⟙
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Коммуникационные форматы

Пресс-релиз

Особенности.
К пресс-релизу применимы все правила коммуни-
кационного шаблона формата Ах.
•	 Пресс-релиз состоит из первого листа 

и последующих.
•	 Левую часть первого листа занимает полоса фир-

менного цвета, составляющая 5% от ширины 
формата.

•	 Справа от фирменной полосы раположено поле 
отступа текстового блока. Оно равно по шири-
не фирменой полосе и составляет 5% от ширины 
формата.

•	 Верхнее поле составлет 5% от ширины формата, 
левое –  7,5%   

•	 Свободное пространство вокруг логотипа бренда 
«Московский транспорт» и логотипа суббренда 
«Московский каршеринг» равняется размеру зна-
ку бренда «Московский транспорт».

•	 Справа от логотипов размещается контактный 
блок. По умолчанию он выравнивается по правому 
полю макета и имеет строго фиксированный вид.

•	 В зависимости от ширины формата могут быть 
использованы 2 варианта информационного бло-
ка (телефоны/адреса/сайты или телефоны/сай-
ты. Смотреть раздел 11.2.1 Информационный блок).

•	 Внутренний блок содержит нижний колонти-
тул в виде логотипа суббренда «Московский 
каршеринг» с логотипом бренда «Московский 
транспорт» согласно правилам совместного 
использования.

Недопустимо изменение элементов, формы и цве-
та фирменного стиля. 
Для верного расчета полей и отступов смотреть 
образец формата Aх.

Для работы необходимо использовать разработан-
ный шаблон.
Недопустимо изменение элементов, формы и цве-
та фирменного стиля.

11.3.3

Заголовок
(шрифт Moscow Sans,
начертание ExtraBold)

Подзаголовок
(шрифт Moscow Sans,
начертание ExtraBold)

Текст

(шрифт Moscow Sans,

начертание Regular)

Коммуникационные форматы

Интернет-баннер

Особенности.
При создании баннеров необходимо исполь-
зовать элементы фирменного стиля суббренда 
«Московский каршеринг» согласно правилам 
использования. 
Допустимо использовать логотип суббренда 
«Московский каршеринг» с логотипом бренда 
«Московский транспорт» согласно правилам 
совместного использования.

Поле баннера, предназначенное для инфор-
мационного блока, может использоваться 
как с изображением, так и без него.

11.3.3

Вертикальный вариант 1 Вертикальный вариант 2 Вертикальный вариант 3

Заголовок
(шрифт Moscow Sans,
начертание ExtraBold)

Подзаголовок
(шрифт Moscow Sans,
начертание ExtraBold)

Текстовая подпись
(шрифт Moscow Sans,
начертание Regular)

Заголовок
(шрифт Moscow Sans,
начертание ExtraBold)

Подзаголовок
(шрифт Moscow Sans,
начертание ExtraBold)

Текстовая подпись
(шрифт Moscow Sans,
начертание Regular)

Заголовок
(шрифт Moscow Sans,
начертание ExtraBold)

Подзаголовок
(шрифт Moscow Sans,
начертание ExtraBold)

Текстовая подпись
(шрифт Moscow Sans,
начертание Regular)

Текст текст текст текст текст

Текст текст текст текст текст
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Московский
каршеринг

Подвижной состав11.3.4

Подвижной состав

Автомобиль

11.3.4

Особенности
  Брендированные детали автомобиля:

Лонжерон крыши
Крыло заднее
Порог.

  Зона нанесения логотипа суб-бренда 
«Московский каршеринг».

  Зона нанесения логотипа перевозчика.

Логотип суббренда «Московский каршеринг» 
должен распологаться на прямой части две-
рей автомобиля, не попадая на декоратив-
ные элементы кузова (молдинг, штампованные 
элементы кузова с ярко выраженной формой), 
ручки дверей. 
При размещении логотипа на трехдверном 
автомобиле, логотип наносится на боковые 
двери.

Логотип перевозчика размещается на одной 
высоте с логотипом суббренда «Московский 
каршеринг» и не превышает его размер по 
высоте.

Надпись размещается под логотипом суббрен-
да «Московский каршеринг» и не превышает 
размер закрепленного названия «Московский 
каршеринг».

Для работы необходимо использовать разра-
ботанный макет.

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля. 
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По всем вопросам использования охраняемых объектов 
интеллектуальной собственности брендбука необходимо обращаться:
Департамент транспорта и развития дорожно-транспортной инфраструктуры г. Москвы


